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Avv. GIULIA FACCHINI
Responsabile Dipartimento Marketing Movimento Forense

Fondatrice del network FLIN Family lawyers international
network

“Comunicare il proprio valore con il self
branding: strumenti pratici”



DI COSA PARLIAMO?

0GGI?

Promotion

AvvocaTo GIuLIA FACCHINI
Studio Legale

NON DI «Product» (prodotto), ovvero il bene o
servizio commercializzato;

NON DI «Price» (prezzo), il prezzo con il quale il
(prodotto) o il servizio viene messo in
commercio;

NON DI «Placement» il luogo (fisico o virtuale)
nel quale il bene o servizio viene realizzato;

MA PARLIAMO DI «Promotion»(promozione)

cioe di:

 tutte le attivita di comunicazione per creare
«valore»

[ intorno al «servizio legale»

1 che proponiamo sul «mercato della domanda
di consulenza/assistenza giuridica.



UNA DOMANDA PER COMINCIARE

Ma se un avvocato e
bravissimo ma nessuno lo
conosce e nessuno si rivolge

a lui?

AvvocaTo GIuLIA FACCHINI
Studio Legale




PRIMA DI TUTTO DOBBIAMO TENERE A MENTE CHE LA NOSTRA
ESISTENZA PROFESSIONALE E PERSONALE NON E’ PIU ON LINE/ OFF LINE

MA
:.;i ON LIFE @“

A
3. QGf
\ $1a
Cioe si svolge in una

«dimensione vitale, relazionale, sociale e comunicativa, lavorativa ed
economica, vista come frutto di una continua interazione tra
la realta materiale e analogica e la realta virtuale e interattiva»

AvvocaTo GIuLIA FACCHINI
Studio Legale




E ALLORA IN QUESTA DIMENSIONE «ON LIFE»COSA SI
DEVE FARE PER COMUNICARE Al POTENZIALI CLIENTI
LA PROPRIA CAPACITA’ PROFESSIONALE?

1.VALORE (individuare il proprio «tratto
COMUNICARE distintivo»)

v

v

ATTRAVERSO IL SELF BRANDING 2. PROGETTARE IL SELF BRANDING (ovvero
avere una strategia coerente per portare il

proprio valore a conoscenza dei possibili
clienti)
IL PROPRIO VALORE ‘
3. COMUNICARE (ovvero mettere in atto

AWOCATO GiuLiA FACCHIN strumenti di marketing operativo)

Studio Legale




UN PO DI MARKETING CHE PER GLI AVVOCATI F’

“Il complesso di tecniche intese a porre i servizi legali a
disposizione del consumatore/cliente finale in un dato
mercato nel tempo, luogo e modo piu adatto”

(Nel rispetto dell’articolo 35 del codice deontologico!)

III
CCHINI

Avvocato Giu
Studi
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COSA NON E IL MARKETING

Marketing NON E’ pubblicita
Marketing NON E’ propaganda

Marketing NON E’ accaparramento
di clientela

Avvocato Giuuia FACCHINI

Studio Legale
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QUESTO NON E MARKETING...ED E’ OLTRE CHE VIETATO SAREBBE
SOPRATTUTTO CONTROPRODUCENTE

COSA NON E IL MARKETING: la pubblicita

Q
cCHIN A UN PREZZO
DA F‘fA-,_\oN SPECIALE
SE%P; pORTARGH
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NEPPURE QUESTO E MARKETING

"En e 8¢ o que cant ungal!

T OFTE 00 O O

Apovcha o NUEVALEYdo DIVORCIOS on
Vit enDos e e o espora s

llame hoy a los ABOGADOS DE DIVORCIOS RAPIDOS

11-646-9799

- BN SE PORTUGLES

AvvocaTo GiuuiA FACCHINI
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R Abogados Especialistas en Accidente:
e ./ ¢Ha tenido un accidente?

\ Consiga la Maxima Indemnizacion
No cobramos si Usted No cobra
Consulta Gratis

www_fraficomalaga.org
952 218 126 / 627 467 043 (24 horas)

Has your Privacy been
’ VIOLATED Online?
! CAN HELP

Attorney at Law

. l'll go ajter Facebook!




Il primo elemento del percorso e individuare il
NOSTRO «Valore»
Ma cosa e il valore?

E’ I'elemento
distintivo ovvero cio
che ci/vi differenzia

da tutti gli altri
avvocati

Studio Legale




AVVOCATI E CLIENTE : CHE COSA E’ IL VALORE?

Cosa e il valore dal punto di vista del cliente?

E’ la percezione che il cliente ha del vantaggio di un prodotto -o nel nostro caso di
un servizio- se lo compara con le possibili alternative.

In sostanza il valore si ha se e quando il cliente sente di aver
ottenuto dei vantaggi rispetto a quanto pagato.

Questi vantaggi possono essere: o
* La qualita del prodotto -o nel nostro caso del servizio- VA.U —

* Il successo derivante dall’utilizzo del prodotto o del Lindi
risoluzione del problema giuridico che ci e stato posto)

* Punti di differenziazione (cioe come ciascuno di noi ha gestito il problema
diversamente e meglio dei colleghi anche del punto di vista
dell’orgnizzaizone del lavoro)

* Accesso rapido a una soluzione (la disponibilita del legale a rispondere
tempestivamente al bisogno dell’assistito/utilizzo ADR etc).

Avvocato GIULIA FACCHINI
Studio Legale




Individuare il nostro valore AVWOCATS GiuLin FACCHIN

Studio Legale

Desideri/bisor “ants,,
. .. . 8o
dei clienti

Punti di : :
: | vostri punti
valore dei :
. di valore
competitor

Il valore e quello che sapete fare meglio!!
(PIU EFFFICACEMENTE, PIU RAPIDAMENTE, CON MIGLIORE RISULTATO PER IL
VOSTRO CLIENTE, CON MIGLIOR RAPPORTO COSTI BENEFICI ETC)
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The The
Specialist ¥ S Generalist

PRIMO RAPPORTO CENSIS
VVOCATURA 2015




Primo Rapporto Censis sull’avvocatura 2015
Lo studio offre servizi professionali dedicati a
segmenti di mercato specifico?

Nord Centro Sud e Isole Totale

Si 12,0 12,1 9,3 11,1

No 88,0 87,9 90,7 88,9

AvvocaTo GIULIA FACCHINI
Studio Legale




Lo stato dell’arte oggi
240.0000 AVVOCATI

AvvocATo GIULIA FACCHINI
Studio Legale

918 DOMANDE DI SPECIALIZZAZIONE A
GIUGNO 2023

J al Cnfinviate 918 domande.

 Finora 172 riconoscimenti per i dottori di
ricerca,

din corso le prove per 230 legali che hanno gia
seguito | corsi

https://www.ilsole24ore.com/art/per-avvocati-
arrivano-primi-titoli-specialista-




o ~ A cosaserve |a _
specializzazione/indicazione della materia
prevalente in chiave marketing?

SPECIAILITZATION

Studic Legale



Lo Studio Legale nel futuro post Covid-19

Avv. Alessandro Barzaghi 23 Aprile 2020 https://www.cocuzzaeassociati.itcov
https://www.cocuzzaeassociati.it/covid-19-legal-kit/lo-studio-legale-nel-futuro-post-cov

Valore aggiunto

dSempre di piti i clienti cercheranno di distillare il vero valore aggiunto che i

propri consulenti saranno in grado di offrir loro. : ‘&\ :
Cio significa che gli incarichi riguardanti attivita ripetitive o & N
standardizzate passeranno in secondo piano, venendo percepiti D4 .,
come commodities. u
= 4\‘3‘_ l":p,'g'rq
ULe specializzazioni, di converso, continueranno ad essere ricercate e = S
valorizzate.

WGl studi in grado di fornire assistenza ad ampio spettro mantenendo al
contempo aree di specializzazione ben definite avranno vita piu facile
rispetto a studi generalisti.

AvvocaTto GluLiaA FACCHINI
Studio Legale



https://www.cocuzzaeassociati.it/author/alessandro-barzaghi/

wenemte COSA VUOLE IL MERCATO 0GGH
Mario Alberto Catarozzo

http://www.diritto24.ilsole24ore.com/art/avvocatoAffari/professionelegale/2016-10-27/i-legali-diventeranno-come-medici-
vediamo--124107.php
Il mercato legale si avvia a diventare come il mercato dei
medici.
O Nel mercato dei medici esiste da tempo una netta distinzione
tra
v" i medici generici (c.d. "medici di famiglia™)
v' e i medici specialisti.

O Imprenditori e manager non mi chiedono piu "conosci un
avvocato...", ma la richiesta e sempre "conosci un avvocato
giuslavorista, lato azienda e non lato lavoratore...".

0 Le richieste sono mirate, precise, al microscopio. Ci
manca solo che mi indichino la fascia di eta e le caratteristiche
fisiognomiche e il quadro sarebbe completo: un vero e proprio
identikit del legale ricercato!»



http://www.diritto24.ilsole24ore.com/art/avvocatoAffari/professioneLegale/2016-10-27/i-legali-diventeranno-come-medici-vediamo--124107.php

Come funziona il mercato della domanda di servizi
legali?

LE RAGIONI DEL CAMBIAMENTO s
1) il cliente oggi comodamente seduto in poltrona - : .

interroga Google attraverso ogni tipo di specifica richiesta, =
per ottenere risultati mirati e non piu generici;

2) C’e una forte competizione all'interno della categoria, l'~ AT
con conseguente ampia scelta da parte della clientela che GO« )8le

si orienta verso le figure piu vicine alle proprie esigenze e e
si accontenta meno del generalista; g

Search Engine Marketing

AvvocaTto GIULIA FACCHINI
Studio Legale




SPECIALIZZAZIONI E MERCATO

(Parere Consiglio di Stato 5 12 2019 (affare n. 0042/2019)

« Necessita di colmare il gap «l risultati principali chiariscono
tra offerta e domanda» e Vesistenza di un disallineamento tra

Cf()?,zlg %reaﬁg g‘?,lln%%]as ;;gl,'g g?f)?';[lo offerta e domanda dei servizi legali,

della I‘EQOIamentazlone della indicando la stretta correlazione tra
specializzazione» - specializzazione della professione,
QUINDI ANALISI DI MERCATO FOCUS - qualita dell'offerta dei servizi
GROUP CON STAKEHOLDERS - e potenziale riduzione dei tempi del
contenzioso

ﬁ quale necessaria risposta regolatoria a

tale disallineamento».

AvvocaTto GIULIA FACCHINI
Studio Legale




SPECIALIZZAZIONI E MERCATO
(Parere Consiglio di Stato 5 12 2019 (affare n. 0042/2019)

«La relazione AIR sottolinea come la riduzione dei costi di
ricerca del miglior sistema di competenza debba
costituire uno degli elementi principali della ratio
dell’intervento regolatorio.

l; , ’ ” ” L Essa individua tra gli effetti positivi di lungo periodo
| Iincidenza della specializzazione sulla tempestivita,
leggibilita e rispondenza dell’offerta alle necessita ed ai
bisogni di cittadini ed imprese relativi ai servizi legali ...
anche in relazione alla dimensione delle imprese,
ravvisandosi un deficit particolarmente significativo per
le PMI, le cui risorse per [‘accesso a competenze
specializzate sono limitate».

Avvocato GiuLiA FACCHINI
Studio Legale

—




SPECIALIZZAZIONI E MERCATO
(Parere Consiglio di Stato 05 12 2019 (affare n. 0042/2019)
NECESSITA’ DI INNOVARE | MODELLI ORANIZZATIVI

«Si sottolinea in particolare, la correlazione tra
specializzazione ed integrazione delle competenze, al '
fine di evitare che un eccesso di specializzazione si '\ / L
traduca in un aumento dei costi di coordinamento tra @ /

competenze, addossati in ultima analisi sul cliente.

MODELLI ORGANIZZATIVI \ i \
' |

In tale prospettiva non sfugge il nesso tra /w
specializzazione e modelli organizzativi dell’offerta di @ | \
servizi legali con particolare attenzione alla differenza
tra grandi e piccoli centri urbani e le zone rurali. »

AvvocATO GIULIA FACCHINI
Studio Legale




SPECIALIZZAZIONI E MERCATO
(Parere Consiglio di Stato 5 12 2019 (affare n. 0042/2019)

IN CONCLUSIONE IN CHIAVE MARKETING

U La specializzazione: «si giustifica, dunque, in ragione di un evidente fallimento
del mercato dei servizi legali dove [Pasimmetria informativa tra
professionisti e clienti si traduce spesso in fenomeni di selezione
avversa.

U La specializzazione ed un’adeguata organizzazione del coordinamento tra
le diverse specializzazioni tra studi legali dovrebbe contribuire ad
aumentare la qualita dell’offerta, riducendo gli effetti negativi
dell’asimmetria informativa anche attraverso l'uso di tecnologie dirette
alla semplificazione.

O E’ necessario evitare che la specializzazione della professione si traduca in
una barriera cognitiva per coloro che dispongono di minori risorse e
competenze. L'’intervento regolamentare in oggetto dovrebbe avere ad oggetto
iI@%erseguimento di tali obiettivi»

AvvocaTto GiuliA FACCHINI
Studio Legale




La specializzazione vista dagli esperti di marketing

BLOG RISORSE GRATUITE = CHI SIAMO FORMAZIONE -~ RECENSIONI PARLANO DI NOI

La maggior parte degli avvocati in Italia fa lead generation in maniera totalmente

sbagliata.

I. Innanzitutto parte da un errore di fondo ovvero quello cI:IT non scegliere un proprio

posizionamento e quindi fare I"'Avvocato GENERALISTA.

2. Facendo poi marketing, attira clienti di qualsiasi tipo (chi vuole divorziare, chi deve
fare recupero crediti, chi deve ottenere la cittadinanza italiana ecc).

3. Offre una consulenza gratuita in cui propone il suo “back end” e la risposta che

"~

ottiene dal cliente & “ok, ti faccio sapere” oppure “ok ma voglio lo sconto”.

Il risultato e che prenderai un lavoro che probabilmente sarebbe stato meglio evitare di

prendere perché ti fara perdere un sacco di tempo senza nemmeno generarti un

AvvocaTo GIULIA FACCHINI
Studio Legale




La specializzazione vista dagli esperti di marketing

BLOG RISORSE GRATUITE CHI SIAMO FORMAZIONE + RECENSIONI PARLANO DI NOI

1. Posizionarti. Essere un Avvocato esperto in un determinato settore, scegliere una
tua nicchia e focalizzarti esclusivamente su quella! A tal proposito ti consiglio la
lettura dell’articolo Avvocato Specialista.

2. Fare Marketing Focalizzato, ovvero un Marketing dedicato esclusivamente al tuo
target. Il tuo marketing quindi generera contatti di estrema qualitd, che si rivolgono
a te proprio perché esperto nel tuo specifico settore.

3. A questi contatti devi proporre prima un Front End a pagamento

(consulenza/check up) e in seguito una % di essi anche il tuo Back End.

Oltre quindi a vendere di pid, lavorerai meglio perché questi clienti non sono “clienti a
caso” che ti hanno trovato sul web, ma sono clienti che hanno scelto di rivolgersi a te
proprio perché ti riconoscono come l'esperto del tuo specifico settore, e quindi il migliore

che puo aiutarli.

AvvocATO GIULIA FACCHINI
Studio Legale




Un esempio di super specializzazione

Loffreda lascia Gianni & Origoni e fonda il suo studio

— 3 settimane ago

Y - Share on Twitter f - Share on Facebook [ - share on Linkedin §4 - share via Email

Dopo oltre 20 anni di associazione con studi legali leader nella consulenza d'affari, il 1 gennaio 2021 Giuseppe LE FONTI LEGAL TV

Loffreda esce da Gianni & Origoni per fondare il proprio studio legale.

e - | | T~ %PILLOLESUM... $U\
Legal 4Transport sara specializzato in diritto della navigazione e dei trasporti, nelle sue 4 modalita: maritime; it S

aviation, 2 overland. Operera nelle aree dei servizi e delle infrastrutture dei trasporti, in modo istituzionale e Le Fonti

v~ &* P pLCORNER

Italizzato, attivando un networking tra professionisti specializzati nella medesima area del diritto.

Avvocato GiuLia FAccHINI
Studio Legale




Un piccolo momento promozionale

«FARE LE SEPARAZIONI»O DIFFERENZIARSI?

-~ \\

4@

Family Lawyers International Network e una rete di avvocati

* FLIN si occupa esclusivamente della gestione di separazioni (per i
paesi come ['ltalia dove e previsto questo istituto) divorzi,
cessazione di convivenze, responsabilita genitoriale e
successioni tra cittadini di diverse cittadinanze o tra cittadini che
vivono in paesi diversi da quelli della loro cittadinanza.

* In sostanza FLIN si propone di essere un “Hub” che consente di
fornire, informazioni, pareri, consulenza ed assistenza legale in FAMILY LAWYERS
tutto il mondo, per le questioni di diritto di famiglia e INTERNATIONAL NETWORK
successorio con aspetti internazionali in tutti i paesi del mondo
individuando, in ogni paese coinvolto, referenti legali di alto
livello

Avvocato GIULIA FACCHINI
Studio Legale




Lo specialista vince sempre
sul generalista

D’ALTRO CANTO

O Chi ha fame e non vuole uscire di
casa, apre Justeat o similari.

O Chi ha bisogno di un passaggio apre
Uber.

O Chi ha un problema specifico, sceglie
la soluzione specifica.

Si puo conquistare
una sola posizione

nella testa dei clienti. . o .
Se ti poni come "faccio tutto io",

vieni visto esattamente come il
tizio del furgone in foto.
Simpatico, strappi una risata, ma
se per puro caso ti chiama
qualcuno, lo fa solo perché vuole
spendere il meno possibile.

E tu sei perfetto.
Perché fai tutto, quindi non
sai fare nulla.

UNA SOLA!

Alessandro Greco &7

Brain Cancer Survivor | Husband &
Father | N® 2 Brand Positioning Expert
in ltaly | Marketing & Growth | Senior

Copywriter | Lecturer | TEDxSpeaker

Visualizza il profilo
completo




COME INIZIARE A COLMARE LASIMMETRIA
INFORMATIVA?

CODICE DEONTOLOGICO ART . 17 — Informazione sull’esercizio dell’attivita
professionale

1. E consentita all'avvocato, a tutela dell’affidamento della
collettivita, I’informazione sulla propria attivita
professionale, sull’organizzazione e struttura dello studio,
sulle eventuali specializzazioni e titoli scientifici e professionali
posseduti.

2. Le informazioni diffuse pubblicamente con qualunque mezzo,
anche informatico, debbono essere trasparenti, veritiere,
corrette, non equivoche, non ingannevoli, non denigratorie o
suggestive e non comparative.

3. In ogni caso le informazioni offerte devono fare riferimento
alla natura e ai limiti dell’'obbligazione professionale

Avvocato GiuLiA FACCHINI
Studio Legale




VEDIAMO ALCUNI ESEMPI TORINESI

Studio Legale
INNVOCATO EFHIULIA HACCHINI

Diritte della persona, della famiglla e del minori - Successionl e Trusts In materia di famiglia

D,

STUDIO LEGALE DIONISIO

Fondatore Avv. Antonio Dionisio

ASSOCIAZIONE PROFESSIONALE-DIRITTO DI FAMIGLIA E MINORILE
PATROCINANTE IN CASSAZIONE

Avvocato GiuLia FAccHINI
Studio Legale




QUINDI BISOGNA DIFFRENZIARSI
per non essere percepito SOLO come unoinp

c

Monique HENNERICK
ISABELLE LORTHIOS '%(«/,;4/;/;;('(2(/ j,",d
oo s
ot 5 lo Cous e S
L]

7 R CENTRE CIAL BELBEZE :
31 3'3%“?2&"53?; 31240 SA‘\‘:NT JEAN 21 rue Henri Rochefort - 75017 Paris Té ‘
TEL. O5 61 52 69 03 TEL. OS5 62 22 15 B2 momqll&hennerick@novirusmai] €L:0144707373 |
Fax. 05 61 25 29 21 FaAx. OS 61 25 29 21 — -net

Fax:0143802915 “

lorthios.isabelle@9online.{r

mario.ross .com

URQUIOLA DE PALACIO

i ABOGADO
Monique CASTELNAU
Avocat a la cour
'l/’?/"";’ & Sdbooriaddes PLAZA DE LAS SALESAS, 3

&7/ TLS. 91 3103294 /239391 31951 73

‘(//,’7” o FAX ©1 308 14 63 - 28004 MADRID

21, Cours Sextius - 13100 AIX-EN-P! 2 - . palacio @ palacioyasociados.com

'ROVENCE

Té1:04.42.27.04.80 / Fax : 04.42.64.22.69

mario@rossiavvocatilocazioni.com

CUATRECASAS. GONGALVES PEREIRA

Begofia Vilar
Abo

PASEO DE GRACIA, 111

08008 BARCELONA
Tel. +34 932 905 408 - Fax +34 933 125 394

c-mail: begona.vilar@cuatrecasas.com



mailto:mario.rossi@gmail.com

Perdonate il paragone irriverente

ma

se si puo rendere sexy l'insalata

si puo anche rendere «sexy» nel

senso di:

] attrattivo,

 intrigante,

[ interessante

1 qguello che ciascuno di voi sa
fare ...........

¥o

-
Avvocato GiuLia FACCHINI L LJ ‘.’

Studio Legale




GLI ERRORI NELLA COMUNICAZIONE (O NEL
POSIZIONAMENTO?)

Congratulazioni! Luigi e ora un collegamento.

- ( Messaggio )

Awocato con trentennale esperienza in ambito civile. Aiuto 1 colleghi nella redazione degl
atti giudiziari

Avvocato GiuLia FACCHINI
Studio Legale



GLI ERRORI NELLA COMUNICAZIONE O MEGLIO NEL
«POSIZIONAMENTO» un poco meglio ma....

Informazioni

Sono titolare dell'anno 2007 di un mio studio legale. r

Ho maturato una significativa esperienza, giudiziale e stragiudiziale, nel sequenti ambiti:
- locazioni e dei procedimenti sommari di sfratto;

- diritto condominiale;
- risarcimento del danno (bancario, medico, alla salute ecc..); < |

- recupero e gestione del credito; — Avvocato in Brescia
. dlrlttO dl famiglia Sarezzo, Lombardia, Italia - Informazioni di contatto
' — B 00 cellagamant

Collaboro con le maggiori riviste web giuridiche (Altalex, Filodiritto, Overlex, Laprevidenza, Condominioweb ecc...; nel
2011 ho pubblicato il volume "Liti Tra Vicini, Questioni Processuali”, edito dalla Dott. A. Giuffré Editore Spa e nel 2014 ha
pubblicato il volume “Sfratto per morosita e finita locazione”, edito sempre dalla Dott. A. Giuffré Editore Spa.

Avvocato GiuLiA FACCHINI
Studio Legale




LAVVOCATO VERSO LA DIFFERENZIAZIONE

DEVE PRIMA DI TUTTO COMPRENDERE COSA VUOLE IL POTENZIALE
CLIENTE E SMETTERE DI PENSARE CON | PROPRI OCCHIALI E VEDERE
LE COSE DAL PUNTO DI VISTA DEL CLIENTE

COSA VUOLE IL
CLIENTE?

COSA “OFFRE”
LAVVOCATO?

- Expertise
-Soluzioni

s - Risultato
oy taio,

- Professionalita

- Conoscenza

AvvocaTo GIULIA FACCHINI
Studio Legale




Individuare il nostro valore
Alcuni spunti per identificare il nostro « valore»

Value propositions

- Quale problema aiuto il mio cliente a risolvere ?

- Quale pacchetto dei miei prodotti o servizi riesco -
ad offrire a ogni singola tipologia di cliente?

- Qual e il bisogno del cliente che riesco a
soddisfare?

- Come sono percepito?

- In quale ambito sono piu credibile?

Avvocato GiuLiA FACCHINI
Studio Legale




PASSARE ALLAZIONE!!
PROVIAMO A VEDERE DUE STRATEGIE DI DIFFERENZIAZIONE E
COMUNICAZIONE DEL SELF BRANDING

Vi presento......
Avv. IPPOLITO AZZECCAGARBUGLI Avv. MARIAROSA CHIMELOHAFATTOFARE
- Studio proprio - Studio associato/condiviso
- Diritto civile (societario, immobiliare, ecc) - Diritto civile
Il suo obiettivo: Il suo obiettivo:
Migliorare la redditivita Avere piu clienti

Avvocato GiuLiA FACCHINI
Studio Legale




Entrambi hanno compreso che la chiave e la
differenziazione

Il suo valore e
* Grinta gioventu

e Possibilita -dati i modesti costi fissi- di
giocare sul prezzo

Il'suo valore e

* Esperienza e quindi capacita di
comprendere rapidamente il problema
dei clienti

* Avere gia scelto un settore di prevalente
attivita

* Massima disponibilita oraria e facile
accessibilita

e Avere uno studio strutturato

AvvocaTo GiuLiA FACCHINI
Studio Legale




PASSARE ALLAZIONE L T

Studio Legale

Hanno fatto una scelta strategica

Differenziarmi per professionalita

- ———ll ey N
'\t,_.g.‘s——

m
A specifica (materia prevalente/
I .« e .
- o | specializzazione)
, 1\
'aes l | |
ﬁ”‘ | a A ’ F Differenziarmi per efficienza,
: | K .\ oo, N
. bk My« prezzo e duttilita!



PASSARE ALLAZIONE

E di conseguenza, il loro posizionamento:

Essere avvocato “DOC” —Oceano Blu-
* |l suo valore: la “specializzazione” /materia prevalente
I  Lasuaarma: la reputazione
 Criterio di scelta dal cliente: specializzazion/materia
prevalente + reputazione + qualita

Essere avvocato di servizi giuridici “Commodity” —Ocenao
rosso- (servizi di basso valore aggiunto, dove la redditivita viene
data per la quantita di questioni simili)

I * |l suo valore: capacita di produzione e costi contenuti
* Lasuaarma: il prezzo e qualita standard
e Criterio di scelta del cliente: (e occasionale) prezzo




PASSARE ALLAZIONE

Entrambi dovranno avere un sito web

* Per essere visibili

* Per affacciarsi sul mercato

* Per comunicare chi sono e cosa fanno
* Per essere contattabili

* Per generare un’immagine

* Per ottenere contatti

* Per avere notorieta

Avvocato GiuLia FACCHINI
Studio Legale




AvvocaTo GIUuLIA FACCHINI

Studio Legale M
a [ XN

N e
MARIA ROSA CHIMELOHAFATTOFARE

J Si accontentera, per ora, di un
semplice «sito vetrina» che lei stessa
creera su wolrdpress

1 Con le informazioni minime su cosa fa
e dove contattarla

IPPOLITO AZZECCAGARBUGLI

1 Si fara invece creare da un esperto un sito web
piu strutturato con le informazioni dello studio,
di tutti i collaboratori,

 sul quale inserira le novita giurisprudenziali

 dove pubblichera articoli e commenti relativi a
guestioni che tratta professionalmente

1 e che terra rigorosamente aggiornato




PASSARE ALLAZIONE

Avvocato GiuLiA FACCHINI
Studio Legale

E dopo decideranno gli strumenti piu adatti

Online — Content Marketing

* Blog proprio
* Partecipare a blog di terzi
» Aprire account Facebok / Twitter
* Newsletter
*Webinars
* Documenti scaricabili
* Email marketing
* Networking
- Linkedin
- Partecipare a forum online

Offline

* Pubblicita offline

* Rapporti con la stampa

* Partecipare come relatori a convegni
* Partecipare ad associazioni

* Organizzare eventi

* Includersi in rankings o directory

* Includersi in piattaforme di
comunicazione

* Fare networking

* Fare attivita docenza



PASSARE ALLAZIONE
Ma fondamentalemente la loro arma sara il content marketing

E

d «Content marketing € un approccio di marketing W)A

eeeeeeeeeeeeeeeeeeee

strategico che si basa sulla

v’ creazione e distribuzione di contenuti di valore

v al fine di attirare un pubblico di riferimento sul
proprio sito web o social network,

v’ creare una relazione e, infine, aumentare le
vendite.

d Secondo Joe Pulizzi, Fondatore del Content
Marketing Institute, per contenuto si Intende =
qualsiasi tipo di informazione in grado di
educare, coinvolgere o divertire.

Avvocato GIuLiA FACCHINI
Studio Legale



https://it.wikipedia.org/wiki/Marketing_strategico
https://it.wikipedia.org/wiki/Sito_web
https://it.wikipedia.org/wiki/Rete_sociale

ANI & SOCIAL MEDIA

2024

Da med ita re 72,8% 0O1H48M 5.9
Utenti attivi nei social media Tempo medioc speso Piattaforme social usate

rispetto alla popolazione giornalimente mediamente ogni mese
totale nei social media

TEMPO MEDIO MESE PER UTENTE

Il tempo medio che ogni utente spende ogni mese suila piattaforma social (dati mobile su dispositivi Android)

32H12M 18H1ISM 16H37M 15H1IBM 13H54M 2H1I2M OH30M

COPERTURA POTENZIALE ADS

La copertura potenziale delle ads su utenti +18 comparata alla totale popolazione +18

77,6% 54% 52,2% 41,9% 40% 11,3%

Dati estratti dal Global Digital Report a cura di we are social & Meltwater (Gennaio 2024)
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LI n kEd I n ? Sl’ m a CO m e ? AVVOCAT;}UCE)ILLJL.;(:EFACCHINI

JAvere un piano editoriale non basta.

» Bisogna capire lo stile che e piu
opportuno adottare

> e il taglio da dare a post e articoli. A

»Si tende a sottovalutare I'importanza
della divulgazione, cercando toni piu
complessi che si pensa possano
spiegare meglio 'esperienza, di un
avvocato o di uno studio.

Scegli lo strumento pit adatto alle esigenze organizzative tue e/o del team

Definisci la content strategy

DOOFINDER’

» Sintesi e linearita pagano sempre su
questo social, e questo e un
messaggio ancora difficile da far
passare.




Li n ked i n ? S\II m a CO m e ? AVVOCATGLFACCHINI

Studio Legale

* Nessuno ha tempo da perdere.

* Essere presenti su Linkedin, selezionare
materiali, creare contenuti, avere dei feedback A
non e tempo perso. ﬁ

Federica Corsi

* “Come” ottimizzare questo tempo e altro punto
critico: le soluzioni sono: “facciamolo fare al pueRERE o
praticante” ma non e mai una buona idea i
perché capire come funziona questo social e
come viverlo per tirare fuori dei risultati € un
investimento per tutti i professionisti di uno
studio.




Li n ke d i n ? S\I ) m a CO m e ? AWOCATGLFACCHINI

Studio Legale

- Risultati: se si ha bisogno di una presenza su
Linkedin nel quadro di un progetto di personal
branding pensare che postare post e articoli ad alta
intensita faccia miracoli € un errore.

| tempi per avere dei risultati in termini di
conoscibilita, reputazione e network sono lunghi e
vanno calibrati secondo gli obiettivi.

- Un consulente esterno puo aiutare a scrivere un
piano editoriale, impostare i contenuti a livello di
linguaggio e struttura e creare lo stile giusto. MA
senza la collaborazione dei professionisti non si va
lontano.

Linkedin per la comunicazione legale non e un bot
automatizzato; dovrebbe essere una scatola di
notizie e insight utili e “illuminanti”, soprattutto
sinceri.




— 1

FORENSE

AWOCATS?UEO'LL’;{;EF“CC”'“' frt, IL CONFRONTO MAGISTRATI AVVOCATI -E CANCELLIERI- E' SEMPRE
PREZIOSO
Il convegno dal titolo “IL SEPARORZIO CONSENSUALE E GIUDIZ ...vedi altro

~3 SOMMARIO %

1. «SEPARORZIO» CONGIUNTO PER MOLTI MA NON PER TUTTI
A. Il dovere di competenza dell’'avvocato si estende a saperi «altri»?

L n e S e I I I i O B. La gestione dell’assistito e le fasi emotive della separazione
p 2. LA GIURISPRUDENZA SUL SEPARORZIO

A. Il rinvio pregiudiziale alla Cassazione ex articolo 363-bis cod. proc. civ da parte del

Tribunale di Treviso (ordinanza del 31 maggio 2023

S J I_I n ke d I n B. La pronuncia della Cassazione n. 28727 del 16/10/2023

Domanda: la ricostruzione della Cassazione vi convince?
3. COSA ACCADE SE UNO DEI DUE CONIUGI REVOCA IL CONSENSO AL DIVORZIO

e [}

P u b bI I Ca z I O n e Domanda: la revoca del consenso nei divorzi congiunti come é stata regolata

sino ad oggi dal Tribunale di Torino?
. . 4. COME SI REDIGE UN SEPARORZIO CONSENSUALE

Domanda: Quali allegazioni e produzioni il Tribunale di Torino ritiene imprescindibili?

SI I d es d I u n 5. DA QUANDO DECORRE IN UN SEPARORZIO «UAUTORIZZAZIONE A VIVERE SEPARATI»?
Domanda: i tempi medi di deposito della sentenza di separazione e di divorzio
Domanda: riuscira il Tribunale, alla luce degli attuali carichi di lavoro, a fissare udienza per il

CO nveg n O divorzio a distanza di 7 mesi dalla pronuncia di separazione?

6. TARIFFE PER LA LIQUIDAZIONE DEL SEPARORZIO GIUDIZIALE E CONSENSUALE
Domanda: e Ia liquidazione del compenso Patrocinio a spese dello Stato?

@ Rossana Veneziani e 40 altre persone 1 commento - 3 diffusioni post
(5 Consiglia &) Commenta r(:j Diffondi il post ﬂ Invia

_ ml. 2.351 impressioni Vedi statistiche




Avv. Ippolito Azzeccagarbugli

CREA LA SUA IDENTITA’ GRAFICA
* Trasmette serieta ed affidabilita

* Trasmette capacita ed organizzazione

Studio @ Legale
m + Che utilizza nei biglietti da visita
- N

LOGOGRATIS * Nella cancelleria  wNEn

* Nel sito
e Come firma nelle email

PS: Ci sono dei siti internet grazie ai quali puoi fare da te e gratis

Avvocato GiuLia FACCHINI
Studio Legale




Avv. Ippolito Azzeccagarbugli

Studio Legale Desogus e Dany Home Trova amici

APRIRA UNA PAGINA
LINKEDIN DELLO

@avvocatosebastianodes
ogus

Home

Informazioni
Servizi ) -~ :
# Stato [8) Fotolvideo Awvocato e studio legale
Foto 5,0 % %k Kk Kk
wma.
Video -t
Post Comunita Mostra tutto
JL Invita i tuoi amici a mettere "Mi piace" a
Community Servizi questa Pagina
Note i Piace a 4295 persone
= = e ’ t 4276
Recensioni responsabilita medica A FHONG 08 70 pesone
tutela in ambito sanitario
Eventi Informazioni Mostra tutto
© Via Carlo Sanna N 280
Crea una Pagina 09040 Senorbi / Cagliari
sucessioni . 0709332023

divisioni comunitarie € Invia un messaaaio A~ s

FORENSE

Avvocato GIULIA FACCHINI
Studio Legale




vv. Ippolito Azzeccagarbugli
FARA NETWORKING

Aprira un suo profilo Linkedin Partecipera ai gruppi di discussione

n Biti

| miei gruppi

! Association Foundation Group

371 membri

‘,“ ans
AMMINISTRATORI
Giulia Facchini -2

Awvocato presso Studio Legale Facchini 0 Andrea Ball + Proprietario del grup a Sarah Massey * Manager

Studio Legale Facchini « Universita degli Studi di Torino

inis istant at PLANIT

Torino, Italia » 28 88
Lara Kadylak, CFRE - Manager Natalie Zundel, CFRE - Manager

a Lynette Sappe-Watkins, CFRE - Ma g John Doyle - Moderatore

Executive Director at Phy Assist... Partner, Doyle McDonald

Vedi altro~

Go gle Cerca messaggi . “

Gruppi = Segna tutti come gia lefti Filtri v

« legalit condiviso pubblicamente

| miei gruppi
31 di 9299 argomenti (99+ non letti) » [
Home page
Speciali
+ Preferit Legalit & il gruppo di discussione e comunita per gli avvecati e gli altn giuristi che lavorano in Italia, o secendo il dirtto italiano, per la discussione delle problematiche relative.

Eai clic sullicona a La home page ufficiale di Legalit si trova qui

stella di un gruppo per
aggiungerlo ai tuoi
preferiti

Qui trovi un breve tutorial su come porre una questione di carattere giuridico in legalit. Ricordati anche di rispettare le regole della policy delle comunita di giuristi di solignani it

Benvenuto!

~ Visualizzati di recente fiziano solignan, da = Mac
http://blog_sclignani.it

come iscriversi a Legalit (1) MOVIMENTO
AvvocaTto GIULIA FACCHINI |B

Di Tiziano Solignani - 1- post - isualizzazioni # FORENSE
Studio Legale

Privacy - Termini di senvizio




Avv. Ippolito Azzeccagarbugli . .
SCRIVERA ARTICOLI E LI PUBBLICHERA

FISCO & CONTABILITA DIRITTO LAVORO E PREVIDENZA EDILIZIA EAMBIENTE CASA E CONDOMINIO ENTILOCALIEPA SANITA SCUOLA & UNIVI

Giuslavoristi: urgente Pos, commissioni 5 Web tax, spunta ; Ristrutturazioni, 7

armonizzazione bancarie con riduzione & 4" l'ipotesi di una tassa | . detrazione del 50% solo | *

normative in ambito... | in due tempi A sul numero dei... con «fine lavori» -L
, A > o$ 3

IRITTO DI FAMIGLIA

(1 Tribunale: «Se vuoi separarti non puoi
convivere»

= Tutti i siti ZANIGHELU Accedi con MYZAN'CHELU nﬂ#ﬂu

ZANCHELLL e
Paolo Monti

Forum

di Angelo i e Elisabetta

\J

BENVENUTI P Scuola ) Paolo Monti — Forum di diitio_2
@ FORUM DI DIRITTO CIVILE Benvenuti
FORUM DI DIRITTO
Immagini suggerit COMMERCIALE
FORUM DI DIRITTO ¥ FORUM DI DIRITTO CIVILE .
————— PUBBLICO
e o M

AGENDA NORMATIVA FORUM DI DIRITTO COMMERCIALE
IAI LETTO L'ULTIMO ARTICOLO GRATUITO A DISPOSIZIONE QUESTO MESE. -
e FORUM DI DIRITTO PUBBLICO

‘ === Clicca due volte su una ‘ B AGENDA NORMATIVA

-| parola per cercarla nei
DIZIONARI ZANICHELLI ‘

L

Trova questo corso nel
l CATALOGO ZANICHELLI

Zanichelli sul web Risorse riservate Risorse per l'insegnante
MOVIMENTO

AvvocaTo GiuLiA FACCHINI
Studio Legale G




Avv. Ippolito Azzeccagarbugli

COLTIVERA’ | RAPPORTI CON | GIORNALISTI

AvvocaTo GiuLiA FACCHINI
Studio Legale

Barclays arivala condanna

suimuicapestro

AV i orinanga Do arelre B milauroaunexclene g etk £l
i
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i proposto ] ricono el aletedoe
cominionedisveraglose: - bema & orto qul

chesque npurcolrel w»mm o

b diquell
inliato o0 o Guandacaso avalotneh - questimuaieemighaadi - bitrle - crivon e toghe -

b st er e e opectit oot i i Bormo, presidente iTucon-~ tendenza e ragone 3
RS pipstiprtonsizn ssiagen (500 it
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Avv. Ippolito Azzeccagarbugli

SCRIVERA POST E LI PUBBLICHERA NEI FORUM DEL SETTORE AL QUALE VUOLE
DARE SERVIZIO

\-.JL/J\._-LJ.V\J \_,\.»LJ..J.J.J.__IJ.J.\_—I.\_/ I LT T I I IO O Tt Ir

hoteles

Un post de Monlex Abogados, en Hoteles y alojamientos

11 de Septiembre del 2017

] I [=B)

El juzgado de instruccion de Palma de Mallorca,que se declard competente para tramitar la denuncia

interpuesta por el grupo hotelero MAC HOTELS, a través de la letrada Carolina Ruiz, miembro del despacho
de abogados MONLEX HISPAJURIS, ya ha autorizado los primeros registros y detenciones en varias
poblaciones de Palma, como Sant Agusti, Club nautico Calanova Puerto Portals y Bendinat.

Ha sido el EDOA (Equipo contra la Delincuencia Organizada y Antidroga) de la Guardia Civil el que ha
protagonizado los registros en ocho viviendas y empresas asi como detencidn de seis personas implicadas
en lo que ya habiamos calificado en nuestro escrito de denuncia como" trama de estafa millonaria”: Las
estimaciones apuntan a que la estafa asciende a casi 60 millones de euros y que las zonas mas afectadas son
Baleares, Canarias, la Costa Blancay la Costa del Sol

El caso se encuentra bajo secreto de sumario, y se prevé que siga estandolo durante varias semanas, por lo
que no se descartan nuevos registros y detenciones, en el marco de una operacién que lleva varios meses

gestandose.
De las investigaciones llevadas a caboa raiz de la denuncia interpuesta por MAC HOTELS, la Policia MOVIMENTO
Avvocato GiuLia FACCHINI judicialha podido constatarque el entramado es complejo y que en él participan distintas personas a o

Studio Legale




Avv. lppolito Azzeccagarbugli

FARA UNA NEWSLETTER TRIMESTRALE PER | SUOI CLIENTI

NEWSLETTER

Mewsletter

Luglio 2017

Procedure di insolvenza e coordinamento europeo: il
regolamento UE 2015/848 diventa operativo

scrivitl alla newsletter

Scarica la newsletter: ita eng

Area di pratica: Contenzioso. Arbitrati ed ADR

Avvocatt Daniele Geronzi, Stefano Parlatore

PROCEDURE DI INSOLVENZA E
COORDINAMENTO EUROPEO: IL
REGOLAMENTO UE 2015/848
DIVENTA OPERATIVO

In data 26 giugno 2017, & divenuto operativo il Regolamento UE 2015/848 (il "Regolamento’) in
tema di procedure di insolvenza. che ha sostituito il Reg. CE 1346/2000 e che sara applicabile alle
procedure aperte a decorrere dalla stessa data Il Regelamento rappresenta un ultericre
mportante passo verso il consolidamento del pregetto di cooperazione giudiziaria eurcpea

La normativa si pone in continuita con la recente concezione delle procedure concorsuali come
momento non necessariamente prodromico alla liquidazione, ma di possibile riorganizzazione e

B L B Lea Tata T T e L e Lt I e e LTSt T e

AvvocaTo GIULIA FACCHINI
Studio Legale




Avv. Ippolito Azzeccagarbugli

FARA UNA BROCHURE PER PRESENTARSI.....

e la inviera per email alle aziende che possono diventare clienti

Avvocato GiuuiA FACCHINI
Studio Legale




Mariarosa Chimelohafattofare

CREA LA SUA IDENTITA’ GRAFICA

CREA IL SUO SITO WEB

Anche lei fara dai contenuti SEO e mirati

PER COMPARARE DEI SITI BEN FATI DAL PUNTO DI VISTA DELLA COMUNICAIZONE
https://gutflg.com/sito-web-avvocati/ Feeling

NECN T HRyS
Sito web avvocati

10 esempi.di.successo

AvvocaTo GIULIA FACCHINI
Studio Legale



https://gutflg.com/sito-web-avvocati/

ariarosa Chimelohafattofare

APRIRA UNA PAGINA FACEBOOK DELLO STUDIO, MA FOCALIZZATA ALLE MATERIE
PREVALENTI

sde M place =\ Segui = Consiglia

Nnvia un Messag:

" Stato [@ Foto/video - Avvocato e studio legale a Bari

» 5,0 A Jic A A A - Aperto ora

Comunita Mostra tutto

XN Invita | tuocl amicl a mettere "Ml place" a
Recensioni questa Pagina
5,0 4 A A& A A& 1 recensione e  Place a 808 persone

oy = Seguito da 805 persone
a Comunica alle persone cosa pensi

Informazioni

Mostra tutto

Mostra tutte

st

cans %
- Via Amendola 166/5
Bari
< 377 159 3081
«» Di solito risponde entro un‘ora
Invia un messaggio
= studiolegaleloizzotrigiante.it
&3 Avvocato e studio legale

Orarl di apertura: 9:00 - 19:00
Aperto ora

Studio Legale Loizzo

e M place
Avvocato pens

=3

Portale Notarile No...

x e Mi piace
Avvocato e studio legale

Italy Broker
Web de

e M piace

MOVIMENTO
FORENSE

Avvocato Giuuia FACCHINI
Studio Legale




Differenza tra profilo personale e pagina Fecebook
dello studio

Avvocato Giulia Facchini - Studio Legale
) GIULIA “Mi piace”: 503 » Follower: 550

dIO Le0 .9"’ D.U“ 3€ Gestisci #* Modifica

Post Informazioni Menzioni Recensioni Follower Foto  Altro -




Mariarosa Chimelohafattofare

FARA’ NETWORKING PARTECIPANDO A GRUPPI DI DISCUSSIONE

Gli strumenti principali che Facebook

offre ai suoi utenti sono tre:

il profilo personale,

dla pagina

GRUPPI FACEBOOK el gruppo.

| piu conosciuti e utilizzati sono i primi

due.

| gruppi Facebook invece, molto
spesso sono meno utilizzati perché
se ne conosce meno l'utilita.

AvvocaTo GIULIA FACCHINI
Studio Legale




Mariarosa Chimelohafattofare
E PERCHE’ APRIRA’ UNA PAGINA FACEBOOK?

Gli utenti dei Social Network in ltalia

Linkedin

Instagram (88 W
Twitter (401 Facebook

50.3

YouTube
42

AvvocaTo GIULIA FACCHINI
Studio Legale




Mariarosa Chimelohafattofare

E PERCHE’ APRIRA’ UNA PAGINA FACEBOOK POSTANDO FILMATI?

https://kinsta.com/it/blog/statistiche-
youtube/#:~:text=YouTube%20%C3%A8%20disponibile%20in%20pi%C3%B9,tutti%20gli%20utenti%20di%20Internet.

il numero di ore trascorse a guardare i video di YouTube e cresciuto del 60% da un anno all'altro.

User percentage by age User percentage by gender

TRTTTTT TROTRMI 44,

18-26 25-34 35-44 45-54 S0-64 65+ Unknowr Jale Female

25-44 oge ¢ "oup wa’ ched the most YouTube videos Male users are 62% while female users are 38%

AvvocaTo GiuuiA FACCHINI
Studio Legale



https://merchdope.com/youtube-stats/

SOCIAL IN ITALIA:
DATI E CLASSIFICHE
2023

AvvocaTo GIuLIA FACCHINI
Studio Legale

NUMERO DI UTENTI 2023

YouTube Facebook Instagram Linkedin TikTok

INVESTIMENTI PUBBLICITARI

Investimenti previsti nel 2023 Ripartizione 2022 per canale

WeChat, Tumblr, Snapchat, Reddit, Other
10%

Pinterest Facebook
7% 33%

TikTok
1%

LinkedIn

%
o Instagram

‘Escluso YouTube: dati non disponibili 22%




Mariarosa Chimelohafattofare

FARA WEBINAR O VIDEO SULLA SUA ATTIVITA E LI METTERA IN YOUTUBE

Avvocato Guuua FaccHiN
Studio Legale

£ YouTube Cerca Q. 3 [ TR P

HOME VIDEO PLAYLIST COMMUNITY CANALI INFORMAZIONI Q

REGIME FORFETTARIO 2021

REGIME FORFETTARIO 2021

36.730 visualizzazionl « 1 mese fa

@) Clicca qui sotto e Ricevi subito il mio Video Gratuitc con 30
di Formazione Esclusiva per Mighiorare la tua Attivita nelle 3
Aree piu Importanti;

hitps://bit.ly/2WHmMSgZ

J Iscriviti Al Canale = )

htips:/Awww. youtube com/channel/UCTHH

ULTERIOR! INFORMAZIONI

MOVIMENTO
FORENSE

Video caricati P RIPRODUCITUTTI

el
arleting




Mariarosa Chimelohafattofare

3 YouTube "

Cerca

HOME VIDEO PLAYLIST (6]0)

Video caricati p RIPRODUCI TUTTI

& \IMPOSTA DI

MMUNITY

. @ ASSEGNO PER (s
¢ [IPNUCLED 7 by
FAMILIARE § D

COS'E' & ACHI"«
SPETT )

"Quando e Come una Azienda

Imposta Di Successione | .
inizia a Guadagnare" - Anali...

Quanto e Quando si paga

1013 visualizzazioni -
Trasmesso in streaming 3 giorni

383 visualizzazioni - 2 giorni fa

The Legal One - Rassegna Stampa P RIPRODUCI TUTTI

-——
(N
'

'

. >
'l

n A

Assegno Per Il Nucleo
Familiare | Cos'e e a Chi...

432 visualizzazioni - 4 giorni fa

COSA SI
POTRA' FARE
ANATALE
E COSA
NO

5 carte Ainarto Michall

Avvocato GiuLiA FACCHINI
Studio Legale

CANALI

| video di Carlo Alberto Micheli mbIto |&rﬁtlw

INFORMAZIONI Q

Investimenti e Redditi
all'Estero | IVIE & IVAFE

444 visualizzazioni - 6 giorni fa

La tua guida all'avvio di
impresa 2021 - 7 step da...

1043 visualizzazioni -
Trasmesso in streaming 5 giorni

ggTI'ERIA DEGLI - =~ GUADAGNARE:®-
ONTRINI & 2
CASHBACK DI SUL WEB

STATO LE TRUFFE DEL

SOIG aeoNA L L:! Nl.ll\lli

(4 carte Amarto Michall (4 carte Armarte Michall

MOVIMENTO

FORENSE
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SCRIVERA’ DEI POST O
CONDIVIDERA’ CONTENUTI IN
FACEBOOK

Avvocato GiuLiA FACCHINI
Studio Legale

|G

1

rvai Recensioni Shop ARlo -

1ze7 €0
Pasane raggiunte Interaxiani

Avvocato Giulia Facchini -
> GIULIA  Studio Legale

dio Le® @agiuliafacchiniavwocato - A&vvocato e studio

legale

# Modifica Contattaci

4@, Avvocato Giulia Facchini - Studio Legalke
Gars pubblicata daGilia Facchini @ 19 agasta 2020- &

CASSAZIONE 17183 DEL2CR0 b morte dal "Bam boccionz".

Ho scritto I'articolo: | Bam boocioni nella prospettiva giundica psico soca ke nel 2008

https/fverere.m inonefam gla org’ .. Sbam boocioni_facchini...

cisonovoluti 12 anni parchs B giurisprudernza com prendesse il fenomeno e fimimene con m @ grands
soddisfazions B Cassazions sopra citata ha rconosciuto:

- chz il mamenim emo dei figl ke ura “furzionz edu=atva™

- chz & dovuto per i minorennie per | maggiorenni sok s2 o dacide il givdios

chavale per i figli maggiorenni il principio dia utoresposa bilita n2l scegliere un percorso formatvo e
reperire un Bvoro che tenga como deliz attwalicondzionidi merato

- chz l'onzre dzll prova riguardo alla permanzreza del diritto al mamenim emo nongrava pitsul
genitore ma sul figho per il principio di prossim ita dzlla prova....

- ch2 neicsi incui” sussista ura condotta -del figlo-@mRtterzzata da uno stile divita voluamemes
inconcludente o sregolato o da colpa (com e lNinconcludame ricerca di un Byvoro protratta alllinfinito e
serza presa dicoscizrza delie proprie realicom peterze” nonvi € piddiritto al mamenimemo a oo
delgenitore.

Direichz par ura volta posso ritenarm i soddisfata ..

Metti in eviderza il post

MOVIMENTO
FORENSE
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ORGANIZZERA’/PARTECIPERA’ A EVENTI ANCHE ORGANIZZATI DA ASSOCIAZIONI DI CUI
FA PARTE

Avvocato Giuuia FACCHINI
Studio Legale




Avv G F
V OCAT;?UdiOIlﬁ;::e ACCHINI CONCLUSION E

Avv. IPPOLITO AZZECCAGARBUGLI MARIAROSA CHIMELOHAFATTOFARE

Utilizzano strumenti e stili diversi ma hanno uno stesso obiettivo:

 Fornire servizi legali di qualita sempre piu alta,

. accrescere la loro “reputazione” on e off line

. e quindi aumentare |a redditivita e ottenere piu clienti




Now abbLate paAUID oL pPENSArE

i modo diverso dagiat. @razie per la Vostra
attenzione

e seguitemi su

https://www.linkedin.com/in/giulia-
facchini-a60b4724/

..o Che vimetto anche
e slides di oggi

Studio Legale



https://www.linkedin.com/in/giulia-facchini-a60b4724/

